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iMMobilien

Gesehen bei:

Traumhaftes 
architektenhaus 

in ruhiger lage

Immobilie der Woche

engel & vÖlkerS minden 

andreas Schneider immobilien

Herr Elmar Bröckling

Hufschmiede 9

32423 Minden

Telefon (0571) 88 91 19 13 

elmar.broeckling@engelvoelkers.com 

Web: engelvoelkers.com/minden

Wir erledigen für Sie sauber und akurat:

Maurer-, Beton-, und 

Pflasterarbeiten aller Art
Tel. 0172 - 51 25 911 oder 05724 - 39 91 45  

oder 05752 - 92 90 961
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Kaufpreis: 435.000 Euro
Zzgl. Käuferprovision: 4,17% 

inkl. MwSt. auf den notariell 

beurkundeten Kaufpreis

Alle Ausgaben online lesen:

www.minden-kurier.de

Einfach nebenstehenden QR-Code mit SmartPhone scannen und Sie  

werden direkt auf unsere Homepage geleitet

Für Sie? 
Die eigenen vier Wände!!!!

Solides Zweifamilienhaus 

in Haddenhausen 

Vollk., Do.-Garage, Bj. 1957, 6 Zi., 

ca. 120 m² Wfl., 775 m² GS 

KP 120.000 €

zzgl. 4,76% Courtage

        Telefon (0 571) 837 80 60

 jurilj@bhw-immobilien.de

 www.bhw-immobilien.de/minden

Neue Stadtvilla in 

Minden Todtenhausen!

Viele Extras: Fußbodenheizung, 

bodentiefe Fenster, Kork-, Flie-

sen-, und Laminatböden, etc.

    Bj. 2007, ca.132 m² Wfl., 4 Zi., 

Carport, 633 m² GS 

KP 220.000 €

zzgl. 3,57% Courtage 

Telefon (0 571) 837 80 60

slavko.jurilj@bhw-immobilien.de

www.bhw-immobilien.de/minden

Ein Hauch von Luxus

Großzügiger Bungalow mit 

Schwimmhalle in Dankersen 

Bj. 1970, 7 Zi., ca. 220 m² Wfl., 

Kamin, Vollkeller, 2 Garagen, etc. 

2.600 m² Grundstück. 

KP 250.000 € 

zzgl. 3,57% Courtage

Telefon (0 571) 837 80 60

slavko.jurilj@bhw-immobilien.de

 www.bhw-immobilien.de/minden

Haushaltsauflösungen 

und Entrümpelung im Raum 

Minden und Schaumburg. Wir 

helfen schnell und professionell. Fa. 

Co-ME-Com Tel.: 05724-9054086.















2 ZKB, Wunstorf, Nähe

FGZ, ruh. Lage an der Aue, EG, 60

qm, Pkw-Stellpl. 340,- + NK

% 0171/4337847

Bad Eilsen-Heeßen, 2,5

ZKB Blk., 85 qm, Rolll., EBK, Parkett

u. Terracottafliesen, Fernsicht, KM

350,-% 05722/907501

Bad Eilsen
tolle ruh. Lage, 55qm, 1.OG, Bad,

Küche neu, Keller, Blk., Laminat,

285.-+NK, ab 1.7.,% 0172/3093333

Bad Nennd. OT, 2 ZKB-DG

ca. 50 qm, EBK, neu renov.,, KM

280,-+ NK+3 MM MS, z. 1.8.

% 0178/5333975

Bad Nenndorf, Top-Whg.

2 ZKB, 67 qm, neu renov., kl. WE, 2.

OG, S/W-Blk., 368,50 + NK/Stellpl.,

z. 1.8.13 frei% 0176/92437474

Helpsen-Seggebruch, ca.

65 qm, möbl., in bester Lage m. sep.

Eingang, Terrasse u. Nebenräumen, 2.

Etg., auch befr. Vermietung mögl.!

% 05724/913493

Lüdersfeld, sehr schöne 2

x 2 ZKB, je 60 qm, Blk./Terr. m. eig.

Grt., Pkw-Stellpl., Kell., in einem ruh.

schönen MFH, ab 1.7. bzw. 1.9.13 od.

später% 05725/708786

Dieses in 2001 massiv er-

stellte Passivhaus besticht 

durch seine ansprechende 

und moderne Architek-

tur sowie seine helle und 

f reu nd l iche Woh nat-

mosphäre. Die Immo-

bilie wurde mit einer 

Belüftungsanlage, in Kom-

bination mit einer Luft-

wärmepumpe, versehen. 

Diese familienfreund-

liche Immobilie verspricht 

durch ihre durchdachte Auf-

teilung großzügige Platzver-

hältnisse und kurze Wege 

im Alltag. Der großzügig ge-

schnittene und lichtdurch-

flutete Wohnbereich mit in-

tegrierter Küche bildet den 

Mittelpunkt des alltäglichen 

Familienlebens.
Eine Vielzahl an boden-

tiefen Tür- und Fensterflä-

chen gewährt Ihnen eine 

traumhafte Aussicht und di-

rekten Zugang zur Südter-

rasse sowie dem professio-

nell angelegten Gartenareal.

Das Grundstück ist kom-

plett umzäunt und durch 

seinen Zuschnitt ein wahres 

Familienparadies. Es bietet 

Ihnen einen unverbaubaren 

Blick in die Natur und lädt 

Sie und Ihre Gäste zum ent-

spannten Verweilen ein. Auf 

dem Grundstück befinden 

sich ein Doppelcarport, samt 

Geräteraum, sowie weitere 

Außenstellplätze, wodurch 

das Gesamtbild des Objektes 

positiv abgerundet wird. •

•  Über 70.000 Exemplare

•  Neu seit 2013

•  Jede Woche am Samstag

•  Kostenlose Belieferung auch an 
die Werbeverweigerer-Haushalte 
in Minden und Porta Westfalica

•  Handliches Tabloid-Kompaktformat

•  Gebietsbezogene 
Belegungsmöglichkeiten 
für Beilagen

•  Beilagenverteilung individuell 
ab 2.000 Exemplaren buchbar
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Schuhe?�
� Cammer!

Friller Str. 37-43 
Cammer 
(0571) 97 41 00 

UVP�49.95

29.95

NACH
BIELEFELD

NACH
HANOVER

STADTHAGEN

SÜLBECK

BÜCKEBURG

MINDEN

RINTELN

B65

B65

A2

 A2

PAUL HOME COMPANY GMBH
Sülbecker Straße 20-22
31688 Nienstädt-Sülbeck
Telefon: 05724/95970
E-mail: info@paul-homecompany.de

ÖFFNUNGSZEITEN:
Mo.-Fr. 10.00 bis 19.00
Sa. 10.00 bis 16.00 www.paul-homecompany.de
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Mo.-Fr. 10.00 bis 19.00
Sa. 10.00 bis 16.00 www.paul-homecompany.deÖFFNUNGSZEITEN: Mo.-Fr. 10.00 Uhr bis 19.00 Uhr, Sa. 10.00 Uhr bis 16.00 Uhr

Global 1200 
Boxspring-Bett 1298.-

ohne Bettwaren und Deko

Zum Beispiel:
Boxspring-Doppelbett Modell VZ I – Tonnentaschenfederkern kombiniert  mit Boxspring-UnterfederungBonellfederkern in Stoff Heaven onyx grau, 100% Polyester, bestehend aus: Kopfteil  gepolstert, Topper Komfortschaum,  2 Matratzen mit Tonnen-taschenfederkern à ca. 80 x 200 cm, Boxspring-Unterfederung  mit Bonell-federkern, Füße Kunststoff schwarz,  Liegefläche ca. 160 x 200 cm, 1298.-

Der Aufbau eine Boxspring- Systems im Schema:
Topper
Springbond-Matratze
Boxspring- Unterfederung

BETTGESCHICHTEN ZUM VERLIEBENMit verführerischen  Schlafideen, atemberaubenden Schrank-Systemen, unmoralischen Matratzen-Angeboten, verlockenden Preisen und, und, und...

GROSSE  
METERPREIS 

AKTION
für unser Schrank  - 

system Libro 20.  Intelligente Lösungen 
für kleines Geld
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Till Brönner 
60 Jahre Jazz Club Minden:  
Star-Trompeter Till Brönner  bläst Jubiläums-Ständchen Seite 9
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Stadtfinale „Speed4“ lädt Familien zum Anfeuern ein

Heisse Reifen

Autohaus Glinicke-Geschäftsführer Sönke 
Unger und Marketingassistentin Angelina 
Sieker freuen sich auf das Sommerfest.

Autohaus Glinicke feiert großes Sommerfest am 13. Juli
unD JeDe Menge   AcTion

Zum traditionellen Sommerfest lädt das Autohaus Glinicke für Sonn-

abend, 13. Juli, von 10 bis 16 Uhr ein. „Bei uns dreht sich an diesem Tag alles um Kin-

der und die Familie“, betont Geschäftsführer Sönke Unger. Denn auch das „Speed4“-

Stadtfinale findet an diesem Tag am und im Autohaus statt. Es werden bis zu 300 

Kinder aus Minden bei diesem Finale erwartet. „Eltern und Großeltern sind zum 

Anfeuern herzlich willkommen“, betont Sönke Unger. 

Der erste Lauf mit anschlie-
ßender Siegerehrung be-
ginnt um 10:30 Uhr. Wei-

tere Finalläufe der zweiten, dritten 
und vierten Grundschulklassen 
sind jeweils für 12:00, 13:30 so-
wie 15:00 Uhr geplant. „Speed4“ 
ist ein computergestützter Lauf-
parcours, welcher eine Messung 
verschiedener Laufdaten mit-
tels Lichtschranken erlaubt. Eine 
nach dem Zufallsprinzip gesteu-
erte Ampel gibt die Laufrichtung 
vor. Im Sprint legt das Kind eine 
etwa acht Meter lange Strecke zu-
rück, bevor an einer Wendemarke 
der Rückweg im Slalom beginnt. 

Direkt nach dem Zieleinlauf 
druckt der Computer einen Lauf-
bon aus, auf dem die Einzelhei-
ten zu Reaktion, Antritt, Wende 
und Slalom sowie die Gesamtzeit 
erfasst sind. Auf dem Bon befin-
det sich ein Partner-Logo. Wer-
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Heißer Reifen: Der Audi R8 in 
Mattschwarz ist ein Highlight 
für Autofans mit Vorliebe für 
viel PS unter der Motorhaube.

Auch für den kleinen Geldbeutel findet ein 

Autosuchender einen Gebrauchtwagen von VW.

Laden die Gäste beim Sommerfest herz-
lich zum Glas Sekt oder Orangensaft ein: 
Serviceassistentin Lydia Rebensdorf und 
Marketingassistentin Angelina Sieker. 

Die kleinen Mädchen und 
Jungen können in der 
Hüpfburg ordentlich toben.

Heisse Reifen
unD JeDe Menge   AcTion

den genügend Laufbons mit 
gleichen Logos gesammelt, 
winken kleine Überraschun-
gen, die direkt beim Stadt-
finale, beziehungsweise in 
den Filialen der Partner, ein-
gelöst werden können. Die 
Veranstaltung findet in Ko-
operation mit Intersport Ha-
gemeyer, Edeka Minden, 
Dekra, Techniker Kranken-
kasse, Kinderschutzbund 
und dem Obi Markt statt. 

Ob Sky-Dancer, Hüpf-
burg, Kinderschminken, 
Fahr-Simulator oder Fuß-
ball-Kicker: Im Rahmen des 

Sommerfestes gibt es zahl-
reiche Attraktionen und jede 
Menge Action. Für das leib-
liche Wohl wird selbstver-
ständlich auch gesorgt sein. 
„Bei uns kann man an diesem 
Tag auch hinter die Kulissen 
schauen. Das Ersatzteilelager 
sowie die Werkstatt stehen 
den Besuchern offen“, verrät 
Sönke Unger. Neben den neu-
esten Modellen, wie dem Golf 
GTI von VW und dem A1 und 
A3 von Audi, ist auch ein be-
sonders heißer Reifen zu be-
staunen: Als Highlight steht 
ein Audi R8 in mattschwarz 

in den Ausstellungsräumen 
des Autohauses und wird ga-
rantiert das Herz eines jeden 
PS-Fans schneller schlagen 
lassen. 

Das Autohaus Glinicke 
ist nicht nur für seinen indi-
viduellen Kundenservice zu 
günstigen Konditionen be-
kannt, sondern auch für die 
beste Beratung. Hier findet 
jeder preisbewusste Auto-
fahrer einen neuen oder ge-
brauchten Wagen. „Wir ha-
ben viele Sommer-Specials 
im Gebrauchtwagensektor“, 
so der Geschäftsführer.  •
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Minden Kurier
serie: neugestaltung der innenstadt

für JedeN geldbeutel

Mindener Feinkosthaus bietet Spezialitäten seit 1885 an

Fürstliche 
Delikatessen

Geschäftsführer Jens-Uwe Müller 
und Mitarbeiterin Patricia Küsters.

Tolle Geschenkidee: Öle und Spirituosen werden in besonderen Flacons abgefüllt.

Spezialitäten aus aller Welt warten auf die Kunden.

E s ist ganz klar ein Ni-
schengeschäft, aber 
eine Besonderheit 

mit Familientradition. Beim 
Mindener Feinkosthaus Mül-
ler am Großen Domhof fin-
den Kunden jeden Alters 
Produkte, die es nicht an je-
der Ecke gibt. 1899 war das 
Geschäft sogar Hoflieferant 
des preußischen Königs und 
des deutschen Kaisers (Wil-
helm II.). Heutzutage lie-
fert das Traditionsunterneh-
men am Großen Domhof an 
Fürst Alexander zu Schaum-
burg-Lippe, der den exklusi-
ven Service stets zu schätzen 
weiß.

Ob westfälische Produkte, 
Öl, Nudeln, Gewürze, Wurst 
und Schinken, Honig, Liköre, 
Spirituosen, Kaffee und Es-
presso oder Non-Food Ar-
tikel: Seit 1885 bietet das 
Feinkosthaus ein breit auf-
gestelltes Sortiment an. In 
unserer oft schnelllebigen 
Zeit sind Werte wie Bestän-
digkeit, Tradition und Quali-
tät nicht mehr überall anzu-

treffen. Durch langjährige 
Erfahrung in den Berei-
chen Feinkost und Delika-
tessen, Präsente und Pro-
dukte kann man hier auf 
einen hochwertigen Quali-
tätsstandard setzen. 

Wenn man dem Part-
ner, Freunden, Geschäfts-
pa r t ne r n o de r  M it-
arbeitern ein opt isch 
ansprechendes Präsent 
schenken möchte, dann 
ist man im Mindener Fein-
kosthaus an der richtigen 
Adresse. Wie wäre es also 
mit einer Bio-Leberwurst 
Thymian aus Petershagen 
oder Honig mit Zimt aus 
Minden und der Umgebung 
oder seltenen Gewürzen aus 
aller Welt? Oder soll es doch 
ein individueller Präsent-
korb sein? 

In diversen Kategorien 

gibt es zudem vorbereitete 
Präsente zu unterschiedli-
chen Anlässen. „Wir bieten 
etwas für jeden Geldbeutel 
an“, betont Geschäftsführer 
Jens-Uwe Müller, der das Ge-
schäft 2009 in der dritten Ge-

neration übernommen hat. 
Der Hobby-Koch gibt Kun-
den nicht nur gerne Rezepte 
weiter, sondern liefert auch 
Hintergrundwissen zu allen 
Produkten und kann sogar 
Alternativen aufzeigen. 

Im Internet bietet Fein-
kost Müller (www.online-
delikatessen.de) eine große 
Produktpalette an. Viele 
Stammkunden aus ganz 
Deutschland setzen auf die-
sen zusätzlichen Service. Die 
ausgewählten Produkte wer-
den im Feinkosthaus gewis-
senhaft und ansprechend 
zusammengestellt, danach si-
cher verpackt und versendet. 
Im neuen Bistrobereich kann 

man mittags viele Leckereien 
genießen. Und ein gesun-
der Traubensaft vom Winzer 
dazu schmeckt doch auch viel 
erfrischender als eine zucker-
haltige Limonade. •

Fotos/Text: Julia Heumann

Espelkamp

Bad Oeynhausen

Hüllhorst

Lübbecke

Bückeburg 
Schaumburg

Petershagen

Hille
Minden

Porta Westfalica

Verbreitung und Auflage 3
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jazz night mit 
feuriger salsa

Ab nach Jamaica: 
Reggae und FatFunk
 Seite 12

„Wirtschaftswunder“ 

gilt es zu verspeisen 

 Seite 14

Friller Str. 37-43 
Cammer 
(0571) 97 41 00 

ZUSÄTZLICH AUF

Schuhe? 
 Cammer!*

* AUF GEKENN- 
   ZEICHNETE WARE

DAMEN-SANDALETTEN

Sonderbeilage:
Orientierung
zur Berufswahl
Wichtige Grundlage für den künftigen Lebensweg

Roberto Blanco singt mit kubanischer Band

Gebiet und AuflAGe

32423 Minden 10.793

32425 Minden 9.815

32427 Minden 9.300

32429 Minden 7.350

32457 Porta Westfalica 15.996

32469 Petershagen 10.588

32479 Hille 6.175

Gesamtauflage 70.017

Auflage über 70.000
einfach richtig werben
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direktpreis 1,75 euro
Grundpreis 2,01 euro
je Anzeigen-Höhen-Millimeter 
• Spaltenbreite 45 mm
• inklusive Farbe (CMYK)
• zuzüglich 19 % Umsatzsteuer
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Minden Kurier
Thema: Wohnideen

Thema: Wohnideen

Sehr bekannt ist die-
ser: The quick brown fox 
jumps over the lazy old 
dog. Oft werden in Typo-

blindtexte auch fremdsprachige 

Satzteile eingebaut (AVAIL® and 

Wefox™ are testing aussi la Kern-

ing), um die Wirkung in anderen 

Sprachen zu testen. In Lateinisch 

sieht zum 
Beispiel fast 
jede Schrift 
gut aus. Quod 
erat demon-
s t r a n d u m . 
Seit 1975 feh-
len in den 
meisten Test-
texten die 
Zahlen, wes-
wegen nach 
TypoGb. 204 
§ ab dem Jahr 
2034 Zahlen 

in 86 der Texte zur Pflicht wer-

den. 
Nichteinhaltung wird mit bis 

zu 245 € oder 368 $ bestraft. Ge-

nauso wichtig in sind mittler-

weile auch Âçcèñtë, die in neu-

eren Schriften aber fast immer 

enthalten sind. Ein wichtiges 

aber schwierig zu integrieren-

des Feld sind OpenType-Funk-

tionalitäten. Je nach Software 

und Voreinstellungen können 

eingebaute Kapitälchen, Kerning 

oder Ligaturen (sehr pfiffig) nicht 

richtig dargestellt werden. Dies 

ist ein Typoblindtext. An ihm 

kann man sehen, ob alle Buchsta-

ben da sind und wie sie aussehen. 

Manchmal benutzt man Worte 

wie Hamburgefonts, Rafgenduks 

oder Handgloves, um Schrif-

ten zu testen. Manchmal Sätze, 

die alle Buchstaben des Alpha-

bets enthalten - man nennt diese 

Sätze »Pangrams«. Sehr bekannt 

ist dieser: The quick brown fox 

jumps over the lazy old dog. Oft 

werden in Typoblindtexte auch 

fremdsprachige Satzteile einge-

baut (AVAIL® and Wefox™ are 

testing aussi la Kerning), um die 

Wirkung in anderen Sprachen zu 

testen. In Lateinisch sieht zum 

Beispiel fast jede Schrift gut aus. 

Quod erat demonstrandum. Seit 

1975 fehlen in den meisten Test-

texten die Zahlen, weswegen 

nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 

Dies ist ein Typo-
blindtext. An 
ihm kann man 
sehen, ob alle 

Buchstaben da sind und 
wie sie aussehen. Manch-
mal benutzt man Worte 
wie Hamburgefonts, Raf-
genduks oder Handglo-
ves, um Schriften zu tes-
ten. Manchmal Sätze, die 
alle Buchstaben des Al-
phabets enthalten - man 
nennt diese Sätze »Pan-
grams«. 

Sehr bekannt ist die-
ser: The quick brown fox 
jumps over the lazy old 
dog. Oft werden in Typo-
blindtexte auch fremd-
sprachige Satzteile einge-
baut (AVAIL® and Wefox™ 

are testing aussi la Kern-
ing), um die Wirkung in 
anderen Sprachen zu tes-
ten. In Lateinisch sieht 
zum Beispiel fast jede 
Schrift gut aus. Quod erat 
demonstrandum. Seit 
1975 fehlen in den meis-
ten Testtexten die Zahlen, 
weswegen nach TypoGb. 
204 § ab dem Jahr 2034 
Zahlen in 86 der Texte zur 
Pflicht werden. Nichtein-
haltung wird mit bis zu 
245 € oder 368 $ bestraft. 
Genauso wichtig in sind 
mittlerweile auch Âçcèñtë, 
die in neueren Schriften 
aber fast immer enthalten 
sind. Ein wichtiges aber 
schwierig zu integrieren-
des Feld sind OpenType-

Funktionalitäten. Je nach 
Software und Voreinstel-
lungen können einge-
baute Kapitälchen, Kern-
ing oder Ligaturen (sehr 
pfiffig) nicht richtig darge-
stellt werden. Dies ist ein 
Typoblindtext. An ihm 
kann man sehen, ob alle 
Buchstaben da sind und 
wie sie aussehen. Manch-
mal benutzt man Worte 
wie Hamburgefonts, Raf-
genduks oder Handglo-
ves, um Schriften zu tes-
ten. Manchmal Sätze, die 
alle Buchstaben des Al-
phabets enthalten - man 
nennt diese Sätze »Pan-
grams«. Sehr bekannt ist 
dieser: The quick brown 
fox jumps over the lazy 

old dog. Oft werden in Ty-
poblindtexte auch fremd-
sprachige Satzteile einge-
baut (AVAIL® and Wefox™ 
are testing aussi la Kern-
ing), um die Wirkung in 
anderen Sprachen zu tes-
ten. In Lateinisch sieht 
zum Beispiel fast jede 
Schrift gut aus. Quod erat 
demonstrandum. Seit 
1975 fehlen in den meis-
ten Testtexten die Zahlen, 
weswegen nach TypoGb. 
204 § ab dem Jahr 2034 
Zahlen in 86 der Texte zur 
Pflicht werden. Nichtein-
haltung wird mit bis zu 
245 € oder 368 $ bestraft. 
Genauso wichtig in sind 
mittlerweile auch Âçcèñtë, 
die in neueren Schriften 

aber fast immer enthal-
ten sind.

Ein wichtiges aber 
schwierig zu integrieren-
des Feld sind OpenType-
Funktionalitäten. Je nach 
Software und Voreinstel-
lungen können einge-
baute Kapitälchen, Kern-
ing oder Ligaturen (sehr 

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. 

Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen. 

Manchmal Sätze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man nennt diese Sätze »Pangrams«. 

Mit Accessoires 
aufpeppen

Dies ist ein Typoblindtext. 
An ihm kann man sehen, 
ob alle Buchstaben da 
sind und wie sie aussehen.

Wohnideen mit 
Wohlfühleffekt

Schöner Wohnen bringt gute Laune

Dies ist ein Typoblindtext. 
An ihm kann man sehen, 
ob alle Buchstaben da 
sind und wie sie aussehen.

„Eckfeld“ 
2sp/140mm

490,–*

2sp/100mm
350,–*

2sp/30mm
105,–*

„Visitenkarte“ 
2sp/50mm

175,–*

„Seitenfuß“ 
4sp/40mm

280,–*

Ansprechpartner
norbert trageser 
Mediaberater
Tel. (0571) 50 92 55–16 
n.trageser@minden-kurier.de

Carsten Witte 
Verkaufsleiter
Tel. (0571) 50 92 55–17 
c.witte@minden-kurier.de

* Direktpreis

Anzeigenformate
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Seite 4sp/282

1.974,–* 
½-Seite z.B: 4sp/140

980,–*
2sp/140mm
490,–*

2sp/100mm
350,–*

4sp/40mm
280,–*

2sp/50mm
175,–*

SPAltenbreite

1 Spalte 45,0 mm

2 Spalten 92,4 mm

3 Spalten 139,8 mm

4 Spalten 187,2 mm

Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 
donnerstags, 16.00 Uhr

Druckunterlagen an: 
anzeigen@minden-kurier.de

Satzspiegel: 
halbes BF (Berliner Format) 
282 mm hoch, 187,2 mm breit

direktpreis 1,75 euro
Grundpreis 2,01 euro
je Anzeigen-Höhen-Millimeter 
• Spaltenbreite 45 mm
• inklusive Farbe (CMYK)
• zuzüglich 19 % Umsatzsteuer

Titelfuß

halbes Berliner Format:
H 70 mm, B 203 mm

660,–*

Titelkopf oben rechts

halbes Berliner Format:
H 60 mm, B 65 mm

408,–** 
D
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Porta
Westfalica

Minden

Hille

Petershagen

Steinhude

Wunstorf

Bad Nenndorf

Rodenberg
Stadthagen

Bückeburg

Rinteln

Herford

Vlotho

Löhne

Enger
Spenge

Bünde

Röding-
hausen

Preuss.
Oldendorf

Lübbecke

Espelkamp

Rahden

Stemwede

Hüllhorst

Kirch-
lengern

Bad
Oeynhausen

Kalletal
Extertal

Barntrup

Dörentrup
Lemgo

Bad Salzufflen

Lage

Detmold Blomberg

Hidden-
hausen

Kombipartner / Verbreitungsgebiet 6

AuSGAben und AuflAGen

Minden Kurier 70.017

OWL am Sonntag 159.400

OWL am Sonntag plus (Espelkamp) 22.600

OWL am Sonntag (Lübbecke) 86.000

OWL am Sonntag plus (Löhne) 50.800

Schaumburger Wochenblatt 74.950

 Ausgabe Süd 34.870

 Ausgabe Nord 41.520

Wunstorfer Stadtanzeiger 31.990

Lippe aktuell 149.700

 Detmold 35.835

 Süd 29.470

 West 27.465

 Lemgo 16.400

 Bad Salzuflen 22.010

 Nordlippe 18.520

Gesamtauflage 489.657

Minden Kurier

Lippe aktuell

Wunstorfer Stadtanzeiger

Schaumburger Wochenblatt

OWL am Sonntag Plus (Espelkamp)

OWL am Sonntag (Lübbecke) 

OWL am Sonntag Plus (Löhne)

■

■

■

■

■

■

■
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 Direktpreis Grundpreis Kombi-DP Kombi-GP

Minden Kurier 1,75 2,01 1,55 1,78 
Auflage: 70.000 Exemplare

Schaumburger Wochenblatt 2,06 2,43 1,75 2,07 
Auflage: 75.000 Exemplare

Minden Kurier plus Schaumburg 3,81 4,44 3,30 3,80

OWL am Sonntag Plus* 0,95 1,12 0,81 0,95 
Herford, Löhne, Bad Oeynhausen 
Auflage: 50.800 Exemplare

OWL am Sonntag** 1,74 2,06 1,48 1,75 
Herford, Bünde, Enger, Spenge, Vlotho, Lübbecke 
Auflage: 81.900 Exemplare

NRW / Niedersachsen Kombi 6,50 7,62 5,91 6,92

* Anzeigenannahmeschluss OWL am Sonntag Plus: Dienstag 10.00 Uhr 
** Anzeigenannahmeschluss OWL am Sonntag: Mittwoch 10.00 Uhr 

Alle Preise in Euro zzgl. Umsatzsteuer und abzgl. möglicher Abschlussrabatte.

MAlStAffel

 6 Anzeigen  5 %

12 Anzeigen  10 %

24 Anzeigen  15 %

50 Anzeigen  20 %

MenGenStAffel

3.000 mm 5 %

5.000 mm 10 %

10.000 mm 15 %

20.000 mm 20 %

30.000 mm 25 %

40.000 mm 30 %



Beilagen / Preise 8
PreiSe

GrUnDPrEiS je 1.000 Exemplare*

 bis 20 g bis 30 g bis 40 g

 60,00 EUR 65,00 EUR 70,00 EUR

Je weitere 10 g 6,00 Euro Aufschlag

OrTSPrEiS je 1.000 Exemplare*

 bis 20 g bis 30 g bis 40 g

 50,00 EUR 55,00 EUR 60,00 EUR

Je weitere 10 g 5,00 Euro Aufschlag

Mitnahmen

Bei Prospekten, die separat mit der Auflage verteilt werden, 
aber nicht in der Zeitung liegen, erhöht sich der Preis um 20 
Euro pro 1.000 Exemplare. Alle Preise zzgl. Umsatzsteuer. 
*ab 2.000 Stück Mindestmenge, sonst Mindermengenzuschlag.

technische Angaben

Format: Mindestformat 14,8 × 10,5 
cm (Din A6), Höchstformat 
22 × 30 cm. Sofern für Beilagen 
zusätzliches Falzen erforderlich ist, 
wird dies über den Tausenderpreis 
hinaus gesondert berechnet.

Anlieferung

Montag bis Donnerstag 8.00 bis 16.00 Uhr 
Spätestens 3 Tage vor Belegung. 
Freitag 8.00 bis 15.00 Uhr an 
Oppermann-Druck Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG 
Gutenbergstraße 1 • 31552 rodenberg 
Telefon (0 57 23) 700 15



Beilagen / Zustellgebiete und Teilauflagen 9
32423 Minden 10.793

 Leteln/Aminghausen 1.477 
 Dankersen 2.556 
 Meißen 1.576 
 Päpinghausen 247 
 rechtes Weserufer 1.691 
 innenstadt 3.018 
 nordstadt 228

32425 Minden 9.815

 nordstadt 2.952 
 Kutenhausen 625 
 Minderheide 1.462 
 Stemmer 790 
 Todtenhausen 1.672 
 Bärenkämpen 2.314

32427 Minden 9.300

 Bärenkämpen 369 
 innenstadt 2.238 
 Königstor 3.361 
 Hahlen 1.740 
 rodenbeck 1.592

32429 Minden 7.350

 rodenbeck 2.114 
 Königstor 820 
 Bölhorst 595 
 Dützen 1.675 
 Haddenhausen 642 
 Häverstädt 1.504

32469 Petershagen 10.588

 Bierderloh 284 
 Buchholz 53 
 Döhren 331 
 ldagsen 345 
 Friedewalde 550 
 Frille 484 
 Gorspen-Vahlsen 330 
 Großenheerse 38 
 Heimsen 230 
 Hävern 54 
 ilse 135 
 ilserheide 186 
 ilvese 215 
 Jössen 142 
 Lahde 1.474 
 Maaslingen 199 
 Meßlingen 208 
 neuenknick 330 
 Ovenstädt 525 
 Petershagen 2.032 
 Quetzen 398 
 raderhorst 145 
 rosenhagen 125 
 Schlüsselburg 196 
 Südfelde 121 
 Wasserstraße 390 
 Wietersheim 444 
 Windheim 624

32479 Hille 6.175

 Eickhorst 350 
 Hartum 694 
 Hille 1.479 
 Holzhausen  384 
 nordhemmern 494 
 Oberlübbe 1.088 
 rothenuffeln 966 
 Südhemmern 433 
 Unterlübbe 287

32457 Porta Westfalica 15.996

 Barkhausen 1.882 
 Costedt 430 
 Eisbergen 1.391 
 Hausberge 2.423 
 Holtrup 343 
 Holzhausen  1.670 
 Kleinenbremen 1.169 
 Lerbeck 1.415 
 Lohfeld 611 
 Möllbergen 720 
 nammen 920 
 neesen 1.140 
 Veltheim 1.152 
 Vennebeck 385 
 Wülpke 345



beGriffe

1. Anzeigenauftrag ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druck-
schrift. 

2. Beilagenauftrag ist der Vertrag über die kostenpflichtige Bei-
fügung einer bestimmten Anzahl Fremddrucksachen eines Wer-
bungs treibenden in einer Druckschrift. 

3. Abschlüsse und rahmenverträge, die den Auftraggeber zur Ab-
nahme von Anzeigenraum oder einer Anzeigenanzahl im verein-
barten Umfang und den Verlag zur Gewährung des sich aus dem Ta-
rif ergebenden rabattsatzes verpflichten. nur beim Vorliegen des 
rahmenvertrages ist der Verlag verpflichtet, den sich aus dem Ta-
rif ergebenen rabatt zu gewähren. rahmenverträge (Abschlüsse) 
gelten nur für Anzeigen und sind für jeden Werbungs-treibenden 
gesondert zu vereinbaren.

AbSCHlüSSe 

4. Der rahmenvertrag wird für den Zeitraum eines Jahres geschlos-
sen, beginnend mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Dauer-auf-
träge sind mit den rahmenverträgen nicht identisch. Dauer-auf-
träge enden erst mit dem Widerruf durch den Auftraggeber. 

5. Wird ein Abschluss aus Umständen nicht erfüllt, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet 
 etwaiger weiterer rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
nachlass dem Verlag zu erstatten. Die rückerstattung entfällt, 
wenn der Verlag die nichterfüllung zu vertreten hat.

AufträGe 

6. Für die Aufnahme von Anzeigen und Beilagen in bestimmten 
nummern, bestimmten Angaben oder an bestimmten Plätzen der 
Druckschrift wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der 
Auftraggeber die Gültigkeit des Auftrages ausdrücklich  davon ab-
hängig gemacht hat. Sofern der Verlag Standardrubriken veröf-
fentlicht, gewährleistet der Verlag den Abdruck von Klein- oder 

Fließsatzanzeigen in der jeweiligen rubrik, ohne dass dies der aus-
drücklichen Vereinbarung bedarf. 

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als solche erkennbar sind, werden vom Verlag mit dem Wort –An-
ZEiGE– deutlich kenntlich gemacht. 

8. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die 
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung erwecken, werden nicht angenommen. Das 
Gleiche gilt für Beilagen mit Fremdanzeigen für einen anderen oder 
weitere Werbungstreibende. 

9. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Drit-
ter freizustellen, die diesen aus der Ausführung des Auftrages, 
auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der 
Verlag ist nicht verpflichtet, Anzeigen und Beilagen daraufhin zu 
prüfen, ob durch sie rechte Dritter beeinträchtigt werden. 

10. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge und Beilagen-auf-
träge wegen des inhalts, der Herkunft oder der technischen Form 
nach einheitlichen Grundsätzen des Verlages abzulehnen. Das gilt 
auch dann, wenn deren inhalt nach pflichtgemäßen Ermessen des 
Verlages gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die gu-
ten Sitten verstößt und deren Veröffentlichung für den Verlag un-
zumutbar ist. Dies gilt auch für solche Aufträge, die bei Geschäfts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Die 
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

AbWiCklunG

11. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber  verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschä-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung für die richtigkeit der zu-
rückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm 

recht zeitig übermittelten Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so 
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Verlag gewährleis-
tet die für den belegten Teil übliche Druckqualität im rahmen der 
durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Sind Män-
gel der gelieferten Druckunterlagen nicht sofort, sondern erst beim 
Druckvorgang erkennbar, so hat der Auftrag geber bei ungenügen-
dem Abdruck keine Ansprüche. 

12. Druckunterlagen bleiben Eigentum des Anzeigengebers. Sie 
werden diesem jedoch nur auf besonderen Wunsch zurückgesandt. 
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 3 Monate nach dem letzten Er-
scheinen der betreffenden Anzeige. 

13. Der Auftraggeber hat den richtigen Abdruck seiner Anzeige 
 unverzüglich zu überprüfen. Der Verlag erkennt Ansprüche auf 
Minderung oder Wandelung nicht an, wenn bei Wiederholungen 
der gleiche Fehler unterläuft, ohne dass nach der ersten Veröffent-
lich-ung eine sofortige richtigstellung seitens des Auftraggebers 
erfolgt ist. 

14. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Ver wahrung 
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines 
ordentlichen Kaufmanns an. Er übernimmt darüber hinaus 
keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. 
Die Eingänge aus Ziffernanzeigen werden 4 Wochen aufbewahrt. 
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernich-
tet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu ver- 
pflichtet zu sein. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreis-
ungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht ver pflichtet. 
im interesse und zum Schutz des Auftraggebers sowie zur Aus-
schaltung von Missbrauch des Zifferndienstes behält sich der Ver-
lag das recht vor, eingehende Angebote zu öffnen. 

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn 
Art und Umfang des Anzeigenauftrages es rechtfertigen, werden 
zwei Kopfbelege oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann 
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine 
rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

Allgemeine Geschäftsbedingungen 10
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reklAMAtionen

16. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der An-
zeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür 
gestellte angemessene nachfrist verstreichen, so hat der Auftrag-
geber ein rücktrittsrecht. Werden Beilagen in einer anderen als 
der gewünschten Ausgabe verteilt, leistet der Verlag Schadens- 
ersatz bis zur Höhe der üblichen Herstellungskosten, falls die Ver-
teilung für den Auftraggeber ohne interesse war. im Übrigen sind 
Schadensersatzansprüche bei Anzeigen- und Beilagenaufträgen 
aus Unmöglichkeit der Leistung als Verzug, aus positiver Ver-
tragsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus 
un erlaubter Handlung, auch bei telefonischer Auftragserteilung, 
ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder gro-
ber Fahrlässigkeit des Verlegers, des gesetzlichen Vertreters oder 
eines Erfüllungsgehilfen. Weitergehende Haftungen für den Ver-
lag sind ausgeschlossen. Das Gleiche gilt, soweit sistierte Anzei-
gen erscheinen. reklamationen müssen unverzüglich nach Erhalt 
von rechnung oder Beleg geltend gemacht werden. reklamatio-
nen aufgrund von Platzierungen der Anzeigen können nicht gel-
tend gemacht werden. Es gibt nur Platzierungswünsche, aber keine 
Pflichten gegenüber dem Verlag. Bei abweichenden Datenstruk-
turen kann keine Gewährleistung auf die Druckqualität übernom-
men werden. Farbliche Abweichungen innerhalb der Druckorte 
sind verfahrensbedingt und rechtfertigen keine Ersatzansprüche. 
Geringfügige Passerdifferenzen können auftreten. 

AbreCHnunG und ZAHlunG 

17. Sind keine besonderen Größenvorschriften vereinbart worden, 
so berechnet der Verlag die nach der Art der Anzeige übliche tat-
sächliche Abdruckhöhe. Er legt hierbei die jeweilige Grundschrift 
im Anzeigen- bzw. Textteil zugrunde. 

18. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckvorlagen, Zeichnun-
gen sowie vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende er-

hebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat 
der Auftraggeber zu tragen. 

19. neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersicht-
lichen Zeitpunkt in Kraft. Für laufende rahmenverträge oder An-
zeigenaufträge gelten die Preiserhöhungen mit einer Karenzzeit 
von zwei Monaten. 

20. Der aus der rechnung ersichtliche Betrag wird fällig: 14 Tage 
nach rechnungsdatum ohne Abzug. Bei vereinbarten Bankein-
zugsverfahren gewährt der Verlag 2 Prozent Skonto. 

21. Bei Zahlungsverzug oder Stundung gelten Zinsen in Höhe von 3 
Prozent v. H. über dem jeweils gültigen Diskontsatz der Deutschen 
Bundesbank als vereinbart. Der Verlag ist für diesen Fall außer-
dem berechtigt, seine tatsächlichen Einziehungskosten zuzüglich 
Mehrwertsteuer zu berechnen. 

22. Bei gerichtlichen Vergleichsverfahren werden Anzeigen- 
rahmenverträge hinfällig, sofern sie nicht erfüllt sind, gewährte 
rabatte können dann vom Verlag zurückgefordert werden. Soweit 
über das Vermögen des Auftraggebers das Konkursverfahren er-
öffnet wird, enden rahmenverträge mit dem Tag der Konkurseröff-
nung, im Übrigen gilt Ziffer 5. 

23. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf 
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt 
des mit der ersten Anzeige beginnenden insertionsjahres die in 
der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittli-
che Auflage oder – wenn eine Auflage nicht zugesichert ist – die 
durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres um 
mehr als 20 Prozent v. H. unterschritten wird. Preisminderungs-
gründe sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftrag-
geber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis geben 
wird, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurück-
treten konnte.

24. Der Verlag gewährt Werbeagenturen und Werbungsmittlern 
die handelsübliche Provision, sofern diese Mittler die gesamte 
Auftragsabwicklung übernehmen, die Aufträge dem Verlag unmit-

telbar erteilen, Texte bzw. Druckunterlagen direkt anliefern und 
die Abrechnung mit dem Werbungstreibenden unmittelbar vor- 
nehmen. Die Mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, 
Verträgen und Abrechnungen mit dem Werbungstreibenden an 
die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte 
Mittlervergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teil-
weise weitergegeben werden.

25. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages, 32423 Minden.  
Gerichtsstand für beide Teile 32423 Minden. 

irrtümer vorbehalten!

HerAuSGeber

Minden Kurier GmbH & Co. KG 
Am rathaus 9 • 32423 Minden

Sitz der Gesellschaft und Erfüllungsort: Minden 
Eingetragen beim Amtsgericht Bad Oeynhausen  
Amtsgericht Minden Hr B 377 
HrA-nummer 8385 • HrB-nummer 13474  
Steuernummer 335/5746/5410

Geschäftsführer: Kai Linnemann 
Verantwortlich gem. § 55 rStV: Kai Linnemann 
Persönlich haftender Kommanditist: Kai Linnemann

bAnkverbindunG

Sparkasse Schaumburg 
IBAN DE47 2555 1480 0313 3875 32 
BIC nOLADE21SHG

Sparkasse Minden-Lübbecke 
IBAN DE45 4905 0101 0040 1252 39 
BIC WELADED1Min

Volksbank Minden 
IBAN DE63 4906 0392 0614 4283 00 
BIC GEnODEM1MnD
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Auflage über 70.000

Friller Str. 37-43 
Cammer 
(0571) 97 41 00 

Schuhe?�
� Cammer!

UVP�89.95

49.95

RitteRgut: 
VeRy BRitish!

Union Jack weht über Remeringhausen

Das neue Bad wird
zur „Wohlfühloase“

20 Jahre nach Solingen

SonderTheMa

Minden will 
Zeichen setzen

Viele Möglichkeiten der Gestaltung • Seite 24–27

Gegen Rassismus und Diskriminierung • Seite 6

Norbert Trageser
Mediaberater 

Telefon (0571)  509 255–16
n.trageser@minden-kurier.de

Carsten Witte
Verkaufsleiter 

Telefon (0571)  509 255–17
c.witte@minden-kurier.de

Kai Linnemann
Geschäftsführer 

Telefon (0571)  509 255–10
kai.linnemann@minden-kurier.de  

Ansprechpartner 12

Weitere kontaktmöglichkeiten
Minden Kurier Telefon-Zentrale (0571) 509 255-0
Fax für gewerbliche Anzeigen (0571) 509 255-24
E-Mail-Druckdatenempfang anzeigen@minden-kurier.de


